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	2011年1月，中宣部打响了“新春走基层”的发令枪。从那年起，作为一家基层媒体的总编辑，我们完整参与12年“新春走基层”活动。每年新春，我们结合当年最有特色的社会经济热点，至少采写一篇鲜活的走基层稿件。
12年，一轮完整的中国传统生肖年。其间，我们结合中宣部开展的“走转改”活动，努力践行习近平总书记提出的脚力、眼力、脑力、笔力等“四力”要求，宿农家、进社区、探工厂、下海岛、访军营，越走越带劲，越走越精彩，每年新春带领团队写出百余篇有故事、有思想、有温度的新闻作品，多篇在全国晚报、江苏报纸好新闻评选中获奖。
地方媒体如何在全国同题新闻行动中做出特色？新春走基层，从最初完成规定动作的不折不扣、有模有样，到做出了自选动作的生动活泼、新意盎然，我们的一大心得是：设置动人、新鲜、能引起共鸣的选题，努力以独特的视角寻找最新的发现，用最小的切口反映时代的主题，才能更好宣传中国特色社会主义，弘扬社会主义核心价值观。
[bookmark: _GoBack]接到《新闻战线》约稿，我们再次翻开12年的合订本，论文写作的激情油然而生，观点呼之欲出。很快，论文写好了，我们愿意以此致敬“新春走基层”。
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	1、凝聚更多共识，形成了争创一流的圈层效应。江苏、浙江、湖南、广东的同行表示，这些年来，这些年来，“新春走基层”的论文并不多见，这篇来自基层一线的论文理论联系实际，说得精准到位，读来津津有味，具有很强的针对性、实操性，南通的同行走基层走得好，我们该到南通走一走了。
2、为新闻创新创优和人才建设营造了良好氛围。“新春走基层”已成为南通报业的一个品牌栏目。报社为此设立“新春走基层”好稿评选，并组织梦想沙龙开展专题交流研讨。论文发表当年，报社首次组织开展了师徒结对新春走基层，共刊发专题稿件100多篇，报社“青蓝工程”建设有了新内涵，取得新突破。
3、为新闻采访赢得资源和渠道。论文发表后，文内提及的基层单位和个人平添了一份亲切感、自豪感，称赞论文是实践的升华、理论的结晶，对做好本职工作同样具有启发意义。报社也在更深层次上获得了认同和尊敬，从而为新闻采访和竞争赢得了宝贵的资源与渠道。
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	南通日报社在全国性的“新春走基层”新闻活动中，完成规定动作中不走样，不打折，不忘初心，奋力创新，充分体现主流媒体在新时代新征程上的担当和作为。
论文是记者、编辑持续12年“新春走基层”的一份感悟与总结，更是对如何更好践行“四力”、打造新闻精品力作的思考与践行，在深入走转改、大兴调查研究之风、媒体融合发展等方面起到了很好的示范带动作用。作者怀揣着“新春走基层”的满腔热枕，在马克思主义新闻观特别是习近平新闻舆论论述引领下，写下了这篇接地气、带露珠、冒热气的论文。作为地市级的基层新闻单位，我们乐见它从基层走来，向中国新闻奖的神圣殿堂走去。
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